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Resumen

Los diarios han tenido que asumir el golpe de la globalizacién redefiniéndose con un segmentado publico de lectores, son
las llamadas masas con edad mayor. Por otro lado, la aparicién del periddico digital se define mejor con el ptblico joven que
prefiere las redes sociales. En este intringulis se debe fijar la posicidn valorativa de los periddicos frente a las costumbres de
la gastronomia tradicional, la cual debe proteger o hacer sostenible, basicamente para cumplir un fin informativo y educativo;
pero de manera extrafia se tiene que los medios de comunicacién visibilizados en los periédicos o diarios de la regién, no
contemplan la misién de proteger y valorar la comida tipica. La metodologia utilizada fue el andlisis de contenido; el propdsito
es este tipo de investigacion, debido a que el andlisis morfoldgico es solo un andlisis de como los mass media tratan este tipo de
informacion. Con esta investigacion se busca ampliar el conocimiento tedrico y general. Resultados: Es necesario comprender
que la gastronomia arequipefia como identidad desde la prensa, es relativizada solo a efemérides como aniversarios o fiesta
tradicionales.

Palabras clave: género de las notas, morfologia de las notas, diarios, identidad gastronémica.
Abstract

Newspapers have had to take on the blow of globalization, redefining themselves with a segmented public of readers, the so-
called older masses. On the other hand, the appearance of the digital newspaper is better defined with the young audience
that prefers social networks. In this intricacy, the evaluative position of the newspapers must be established in relation to
the customs of traditional gastronomy, which must be protected or made sustainable, basically to fulfill an informative and
educational purpose; but in a strange way, the media visible in the newspapers or newspapers of the region do not contemplate
the mission of protecting and valuing typical food. The methodology used was content analysis; the purpose is this type of
research, because the morphological analysis is only an analysis of how the mass media treat this type of information. This
research seeks to expand theoretical and general knowledge. Results: It is necessary to understand that Arequipa gastronomy
as an identity from the press, is relativized only to ephemeris such as anniversaries or traditional festivals.

Key words: genre of notes, morphology of notes, diaries, gastronomic identity.



Revista de Investigacion Cientifica KUTIMUY @

Introduccion

Se tiene la percepcion que existe una proficua labor de valoracién
de la comida tipica en el orbe y ademds de una identidad que se
evidencia con gustos, sabores, usos y formas; lo que a decir de algu-
nos autores es una identidad del consumo (Horkheimer; M. y Ador-
no, 2006).1 En especial, dentro de los mass media, es la televisién
quien ha monopolizado la difusién e induccién de esa identidad de
consumo gastronémico.

En primer lugar se debe mencionar que hay poder de los medios
de comunicacion a través de la publicidad con comerciales y la te-
levisién, en este marco, es el mejor vehiculo de “educacién infor-
mal” (Morén & Schejtman, 1997, p. 64) redireccionando el tipo de
consumo. Por ejemplo, promover la idea del alimento sano, por las
grandes cadenas o un tipo especial de producto; entonces es la tele-
visién que ingresa a los hogares de manera permanente y constan-
te provocando decisiones en los diferentes estratos sociales para
que consuman alimentos llamados “chatarra”, asi como la variedad;
incluso se puede aseverar que motivan cambios en los gustos ali-
menticios.

El otro gran medio de comunicacién tradicional y convencional es el
periodico, para Borrat es: “un medio, es un actor puesto en interac-
cién con otros actores del sistema social”’(1989, 67) insiste; el pe-
riddico se perfila, junto con la empresa editora de la que depende,
como un grupo de interés que, para lograr sus objetivos, necesita
narrar y comentar la actualidad politica, social, econdmica y cultu-
ral ante una audiencia de masas. Tal actuacién publica hace de él un
agente de socializacion que influye sobre sus lectores. (1989, p. 68).
Empero, los diarios han tenido que asumir el golpe de la globaliza-
cion redefiniéndose con un segmentado publico de lectores, son las
llamadas masas con edad mayor. Por otro lado, la aparicion del pe-
riddico digital se define mejor con el publico joven que prefiere las
redes sociales. En este intringulis se debe fijar la posicidn valorativa
de los periddicos frente a las costumbres de la gastronomia tradi-
cional, la cual debe proteger o hacer sostenible, badsicamente para
cumplir un fin informativo y educativo; pero de manera extrafia se
tiene que los medios de comunicacién visibilizados en los periddi-
cos o diarios de la regién, no contemplan la misién de proteger y
valorar la comida tipica.

Es el caso de la picanteria arequipefia, declarada el 2014 patrimo-
nio cultural inmaterial de la nacién2, donde la academia, los medios
de comunicacidn y las redes sociales han ovacionado esta decisidn.
Por lo que, esta investigacidn analiza ;Cémo los diarios de circu-
lacién regional manejan y publican aspectos de la picanteria y sus
potajes tipicos? ;Como es la morfologia de las notas periodisticas,
que, sobre identidad gastronémica, hacen los peri6dicos de circula-
cién local del sur andino?

Entonces, es razéon de estudio, describir el contenido de las notas
sobre identidad gastronémica en periédicos de circulacion local del
sur andino; identificar la periodicidad de las notas informativas so-
bre identidad gastronémica en periddicos de circulacién local del
sur andino e identificar al tipo género periodistico al que pertene-
cen. Por lo que son dos aspectos que, en el curso de los capitulos y
su tratamiento, seran referidos: La morfologia de las notas perio-
disticas e identidad gastrondmica.

1 Segtin Adorno y Horkheimer “Hoy la industria cultural ha heredado la funcién civi-
lizadora de la democracia y de la libre iniciativa, que por lo demas no ha tenido nunca
una sensibilidad demasiado refinada para las diferencias espirituales”(2006, p. 76).
critican las formas de mercancia como cultura, ademas que conlleva a la induccién de
hacer de las masas.

2 Véase la Resolucion Viceministerial N2 033-2014-VMPCIC-MC, donde se seiiala que
este titulo es debido a tener en la culinaria, rasgos prehispanicos y coloniales

Se debe precisar que la morfologia de las notas periodisticas exami-
na mediante un formulario de contenido aplicado a los diarios de
mayor circulacion regional, la cantidad de espacio destinado para
diversos tipos de informacién sobre temas culinarios. El procedi-
miento metodolégico utilizado consiste en desagregar el contenido
de las notas sobre identidad gastron6mica, asi como la periodicidad
y el tipo de género de las mismas.

De otro lado, hay que analizar la identidad gastrondmica, en su en-
tendimiento y aprehensién en los medios periodisticos de comuni-
cacion bajo las mismas caracteristicas.

El andlisis de estos dos aspectos permitira conocer las formas de di-
vulgaciéon que se ha realizado para fortalecer la identidad regional
en el marco de la diversidad e interculturalidad.

Morfologia de las notas periodisticas

Dentro del contenido de estudio de nuestra investigacién sobre
las notas periodisticas, se busca resaltar la importancia en el cons-
tructo morfoldgico de la estructura informativa, con relacién a los
aspectos sociales que imponen la agenda mediatica segun las carac-
teristicas de difusién de cada informacién de los diarios materia de
nuestro estudio.

Por otro lado, se est4 generalizando en los medios de comunicacidn,
especialmente en los impresos, la modalidad de presentar textos de
analisis desgajados de los elementos previos que debieran figurar
en un reportaje interpretativo completo. Estos textos analiticos tie-
nen muchos puntos de contacto con los textos de opinién llamados
comentarios, columnas, editoriales y articulos que suelen aparecer
firmados por un columnista o comentarista de prestigio. (Santama-
ria, 1991, p.636)

Empero, la construccion de la informacion periodistica varia segtiin
la procedencia de los hechos, asi mismo la interpretacién desarro-
llada necesita de un andlisis completo desde la perspectiva de un
periodista especializado en el contenido de la informacién que sepa
diferenciar de la opinioén propia a la narracién de los acontecimien-
tos.

Los mass media dentro de la sociedad cumplen un rol muy impor-
tante ya que son capaces de generar opinién e interpretaciones
dentro de sus espacios como lo son: prensa escrita, televisiva y ra-
dial, pero no toda informacién descrita por cada medio tiene las
mismas caracteristicas, e incluso genera diversos tipos de valora-
cion cultural. Los periddicos registran de manera escrita la historia
y cultura de una determinada localidad, y por ende sus tradiciones
y costumbres.

También se puede mencionar que con los géneros periodisticos
ocurre lo mismo que con los géneros literarios: su razén esta en el
hecho de ser un principio de orientacion para el lector, basados en
la clasificacién y orientacion dada por el redactor historiador.

La redaccién dentro del contenido de la informacién se caracteriza
por la segmentacion que realiza el periodista cuyos criterios depen-
den de la objetividad y la descripcién, no todo hecho informativo es
noticioso puesto que se tiene que clasificar dentro de los criterios
de los géneros periodisticos.

El género periodistico facilmente reconocible es la nota informati-
va, es la mas notoria de los medios impresos en el contenido de su
informaciéon materia de nuestra investigacién, pero la nota infor-
mativa reine elementos basicos como el LEAD, donde se resuelve la
idea general, idea media y la idea especifica de cada suceso o hecho
relevante. En tal sentido, es notoria la mayor cantidad de espacios
con caracteristicas de notas informativas sobre gastronomia regio-
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nal que describen algun tipo de acontecimiento noticioso del mo-
mento, y no asi una investigacién u opinién de elementos histéricos
o cronoldgicos de origen y valoracién cultural que haya tenido, por
ejemplo, un plato tipico regional.

La Informacién recopilada de los diarios locales materia de nues-
tra investigacién nos demuestra el escaso interés y ausencia de da-
tos histdricos o cronoldgicos en el desarrollo del contenido sobre
identidad gastrondmica, especialmente de las llamadas picanterias;
siendo para el medio impreso un tema no noticioso, poco atractivo
y de minima circulacién.

Por otro lado, el tratamiento de la informacidn de los géneros perio-
disticos interpretativos depende basicamente del estilo de interpre-
tacion del periodista, cumpliendo normas basicas en el desarrollo
del contenido como inicio, desarrollo del tema y final, acompafiado
de datos que permiten argumentar el texto periodistico, caso inda-
gador ocurrid en la presente investigacion de los diarios de circula-
cion local, donde no se encontrd ninguna informacién relacionada
al tema desarrollado.

Uno de los aspectos més importantes que se toma en cuenta en todo
andlisis de contenido es la periodicidad y el tipo de género de las
notas, conceptos que seran analizados.

Respecto a la periodicidad de las notas informativas sobre gastro-
nomia en el sur andino, consideramos que es fundamental conocer
el volumen dentro de la periodicidad de las mismas en los medios
que circulan en la regién. Ademas, se entiende que la cantidad de
notas que se expresa en los periédicos es un buen indicador para
definir el valor cuantitativo positivo que generan dichas notas, y eso
es clave para determinar la importancia que le dan los diarios a la
cultura gastronémica. Existen estudios histéricos sobre folclor y ac-
ciones de la poblacién que van desde la comida hasta el curanderis-
mo, reconocidas como practicas empiricas, que se incluyen en la na-
rrativa de los medios “populares” y luego se convierten en parte de
las etapas histéricas de una comunidad gracias a la difusién sobre
estos temas denominadas practicas empiricas. entendiendo que la
periodicidad de las notas sobre comidas y suceddneos responden
también a hechos histoéricos extraordinarios donde se ensalza los
aspectos mas importantes, llegando que la noticia sea dirigida a
esa tematica, entonces definimos que existen factores tales como:
el volumen y periodicidad del tema; el hecho histérico importante
induce a mayor informacién. Asimismo, periodicidad y cantidad de
notas informativas conlleva al reconocimiento de la comida tipica
como marca regional.

La relacién de los conceptos mencionados anteriormente conlleva
ala percepcion que las empresas editoras asuman a partir de la im-
portancia del tema, una mayor publicacidn en tiraje permanente;
entonces la periodizacion respecto de la comida tipica sera por ana-
logia mas relevante para la poblacién y los estamentos de gobierno
para generar politicas de reconocimiento, tal como la declaraciéon
de patrimonio cultural de la nacién y otros.

Ademas es existen factores como la intencionalidad de los gobier-
nos locales y regionales al respecto, donde son los actores que bus-
can en nombre de la identidad la posibilidad mediante la mass me-
dia de publicitar y hacer reconocible y valorativos para su difusidn,
debemos observar bajo esa premisa hay una induccién planificada
parala publicidad en los diarios locales y regionales. Estos aspectos
son implicitos en la pretension de realizar un efecto multiplicador
en la poblacién y es aspecto que también es un factor que define el
volumen de la prensa.

Las notas informativas cuando pueden tefiirse de hecho histérico;
se debe entender que estdn marcadas fundamentalmente por el

tiempo breve y coyuntural, pero que hacen “mucha bulla”, justa-
mente son los acontecimientos mas llamativos en la historia y por
tanto los que se publican en los diarios, de acuerdo a la intenciona-
lidad del reportero, periodista o editor, entonces debido a la masi-
vidad esa noticia tiene elementos, factores y causas para el logro de
una historia estructural que termina con ciertos aspectos de noticia
estruendosa y eso se divulga, es recurrente esta precision respecto
de la picanteria arequipefia y su declaraciéon como patrimonio cul-
tural inmaterial de la nacién.

Tipo de género de las notas.

Existen un variopinto de tipologias de las notas y sus géneros,
desde las perspectivas regionales hasta las mundiales; en vez de
estandarizarse permiten una particularidad desde sus contextos;
desde los valores noticia y las fuentes; de analisis; de opinién e in-
formacion; incluso su especializacién. Bajo ese criterio no se puede
obviar que difundir y vender, es uno de sus objetivos. Entonces la
gastronomia es una invitada especial para el formato periodistico
llamado informativo.

El género informativo, es aquel donde la nota asume la posicién im-
personal de informar sobre la picanteria arequipefia y sus potajes,
los tipos de platos que se sirven, en algunos casos las excelencias
de tal o cual comida que es de consumo diario, dentro de ese con-
texto se sefiala que los potajes caracteristicos de dia lunes, marte,
miércoles, jueves y viernes, un menu por dia diferente que un poco
trasluce el sentir de una parte de la poblacién arequipefia tenido
como tradicionales.

La entrevista, es aquella cuyo género es retratar un aspecto funda-
mental de la culinaria desde la percepcidn del otro, desde la inter-
vencién de un personaje que conoce del tema, o es parte de la cos-
tumbre y tradicién, pueden ser protagonistas los que han estacado
en la preparaciéon de las comidas y conducen una picanteria, ade-
mas estan los especialistas o académicos que han hecho estudios
sobre la gastronomia original o tipica, generalmente esta parte esta
retratado en las paginas centrales y se cruce con alguna efeméride
o fecha importante para la region.

Entonces este género respecto de lo que se produce y se come o ali-
menta es suficiente en términos de que exista un interlocutor, que
dé a conocer unido a los potajes el grado de identidad y como la
tradicion es el marco adecuado de la forma tipica de concebir los
objetos y de alli que su consumo.

Ensayo, este género estd basado en la investigaciéon periodistica,
significa un estudio a profundidad sobre la gastronomia arequi-
pefia, son mas escasos ya que dentro del proceso acelerado de la
comunicacién en la actualidad solo se hacen cuando se conmemora
fechas importantes que se involucra la identidad nacional, ya que
significa que el periodista o reportero deben hacer una inmersién
de campo donde los actores emic y etic termina definiendo formas
de hacer, de concebir usos y costumbres, es aquella que permite
una conocimiento de la culinaria pero sobre todo en el andlisis exis-
ten simbolos signos y formas que retratan la gastronomia, insisto
en que son los menos este tipo de notas.

Identidad Gastronémica

Este conocimiento gastronémico del “educomunicador” abarca una
escala que puede ir desde la historia de los platos, de los recetarios
histdricos y sus actualizaciones conforme a las nuevas tendencias
en la evolucion del gusto; la época ideal de la materia prima em-
pleada en la elaboracion, la mejor técnica culinaria para prepararla
y su aporte nutritivo a la salud del comensal.



Revista de Investigacion Cientifica KUTIMUY @

El rol que desempefia la prensa y en especial los medios de comu-
nicacién es difundir la esencia misma del arte culinario tradicional,
revivir la histérica de antafio y plasmar a través de un lenguaje ade-
cuado; buscando generar opinién y promoviendo identidad cultu-
ral de nuestra localidad hacia los lectores, en cambio esto no se ve
reflejado en el andlisis morfologico de nuestra investigacion de los
diarios de circulacién regional sobre las picanterias, se deduce la
poca responsabilidad del medio analizado sobre temas relaciona-
dos a la busqueda de crear o resaltar temas acerca de las comidas
tradicionales de Arequipa.

La construccién de una identidad cultural alimentaria, ya sea de
un grupo o de una nacién entera, procede de las evoluciones de las
practicas alimentarias y de las de los discursos gastronémicos y cu-
linarios; un corpus alimentario y su representacion son el fruto de
una historia compleja, hecha de influencias, de introducciones o de
abandonos de productos, de procesos de difusion, de fluctuaciones
en la estructura de la comensalidad, de cambios de imagen de un
manjar y de él que lo come.

La globalizaciéon ha permitido romper barreras geograficas impul-
sando la interculturalidad y la mescla de culturas a través de las
diferentes herramientas tecnoldgicas, dejando de lado una identi-
dad cultural propia de nuestra sociedad asumiendo la alienacién
de posturas nuevas basadas en identidades de otras sociedades, si
bien la identidad cultural alimentaria resalta las caracteristicas y la
evolucidn de los procesos alimentario; estas no han sido beneficia-
das porque han sido desplazadas por tendencias que tienen mayor
protagonismo en los mass media, sumado a eso se resalta la poca
capacidad y el poco compromiso de los medios nacionales y locales,
en la investigacién desarrollada sobre los medios impresos de cir-
culacidn local, se resalta la poca cobertura y el escaso tratamiento
de la informacion sobre el arte culinario de regién, traducido en las
picanterias Arequipefas.

El reconocimiento oficial de la gastronomia como patrimonio cultu-
ral inmaterial, demanda acciones que favorezcan su impulso, trans-
misién y continuidad. Asi, las politicas publicas deben enfocarse en
el fomento gastrondmico identitario, ya que su endogeneidad exige
tanto la proteccién de alimentos y bebidas tradicionales como su
pertinente proyeccién entre la comunidad que los consume y los
visitantes.

La participaciéon del Estado deberia ser activa en la promocién y
el seguimiento del desarrollo de nuestra identidad, promoviendo
politicas que busquen generar espacios abiertos en la difusién de
las caracteristicas propias de la alimentacidn de nuestra localidad, a
consecuencia de la poca participacion por parte del Estado se gene-
ra un vacio de conceptos, que tiene como consecuencia la desinfor-
macion de nuestras peculiaridades propias en la alimentacion tra-
dicional y que busca resaltar el turismo como un tema de bandera
nacional y esto es reflejado a través de los medios de comunicacién
masiva.

Con lo establecido entre cultura e identidad gastronémica es facil
mantener mas que diferencias, aspectos que ligan a ambos térmi-
nos, es decir que tanto la cultura como la identidad gastrondmica,
estan marcadas por el medio natural con factores como el clima de
la localidad, su ubicacién geogréfica, la flora y fauna de la regién y
su aporte en la elaboracién de los platos tradicionales y por lo tan-
to el medio y entorno social donde existe influencia de la historia.
(Andrade, 2015)

La importacién de un pais se traduce en las particularidades de
cada regién, donde destacan nuestra cultura (flora, fauna) sin dejar
de mencionar la elaboracion de los alimentos con productos origi-
narios de cada localidad, la conjugacién entre cultura e identidad

gastronomica estan asociadas al quehacer cotidiano de cada indivi-
duo, que manifiesta su actividad en la procedencia de su actuar en
el entorno local.

Metodologia

Es basica porque sirve de cimiento a la investigacién aplicada o tec-
nolégica; y es fundamental porque es esencial para el desarrollo de
la ciencia. Es una investigacion de nivel inicial, cuyo objetivo prin-
cipal es recopilar datos e informaciones sobre las caracteristicas,
propiedades, aspectos o dimensiones de las personas, agentes e
instituciones de los procesos sociales. Este nivel de investigaciones
podria también denominarse investigacion diagnéstica o de levan-
tamiento de datos, Asimismo, la Investigacidon Basica busca ampliar
el conocimiento tedrico y general, mientras que la Investigacién
Aplicada se propone, sobre todo, entregar soluciones que impacten
a la sociedad.

Nuestro trabajo se centraliza por el propoésito es este tipo de in-
vestigacion, debido a que el andlisis morfolégico es solo un andlisis
de como los mass media tratan este tipo de informacién. Con esta
investigacion se busca ampliar el conocimiento tedrico y general.

La Observacion

Es un método de evaluacién cuando existe un ejercicio de volun-
tad y una intencionalidad dirigida al objeto de conocimiento. Es la
captacion inmediata del objeto, la situacién y las relaciones que se
establecen.

Cuando la observaciéon se define como la recoleccién de informa-
cion en forma sistemadtica, valida y confiable, asumimos que la in-
tencionalidad es cientifica. Entonces, necesita ser plasmada en re-
gistros que contengan criterios claros para, posteriormente, poder
procesarla.

La observacién de la unidad de andlisis, es decir, los medios perio-
disticos son abierta cuando la indagacion es libre y no esta condicio-
nada por criterios especificos. Se explora todo lo que aparece aten-
diendo a un marco referencial previo, que aporta los lineamientos
basicos. Hablamos de observacidn cerrada cuando esta sujeta a una
gufa previa delimitada por instrumentos. Para tal efecto una ficha
de recoleccién de datos necesarios para el estudio.

Para indagar sobre algunos aspectos del aprendizaje, como, por
ejemplo, las habilidades adquiridas en determinados procedimien-
tos o ciertas caracteristicas actitudinales en relacién con los otros
individuos y con la tarea, la observacién es el inico medio que te-
nemos para recolectar informacién valida para la toma de decisio-
nes. Los mayores problemas que presenta este modo de medicién
se refieren a la objetividad y a la significacién de lo observado. Asi
como la poca cantidad de elementos a recolectar, por ejemplo, de
todo el tiraje establecido en dos afios la cantidad de informacién es
minima, por ello la técnica y el instrumento tiene que adecuarse.

Instrumento: Hoja de registro morfolégico

En general una hoja de registro es un instrumento cuantitativo para
recolectar un tipo de informacién acorde a la técnica, se basa princi-
palmente en anotar en una hoja a manera de registro la informacién
encontrada, para nuestro caso notas periodisticas en los afios de es-
tudio, en sus diversas ediciones diarias y anotando sus caracteristi-
cas en un listado y haciendo los cuadros resumen del caso. Cuando
hablamos de morfologia es que nos referimos que los periédicos
tienen una forma de presentacién impresa diferente a todos otros
tipos de impresos, por ejemplo, tienen secciones y géneros de re-
daccién y tipografia especializada.
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Procedimiento técnico: analisis cuantitativo de datos

Segln lo demande el tipo de investigacién como el caso del pre-
sente, estudio cuantitativo, las fases de andlisis de la informacién
que se utiliza para construir los resultados sobre la base de pro-
cedimientos estadisticos establecidos. Se selecciona el programa
estadistico para utilizar, SPSS o equivalente; se establece la forma
de organizacion de los datos de la variable a partir de cuadros con
datos de frecuencia absoluta y frecuencia porcentual.

Poblacién: Tiraje de diarios que editaron contenidos sobre cultura
gastronomica: El Pueblo, El Comercio, Diario del Pais, Correo, La
Reputblica y Noticias durante los ultimos dos afios (2023-2024). El
periodo establecido es por 730 dias.

Criterio de muestreo: No probabilistico a conveniencia ya que du-
rante ese periodo de tiempo no necesariamente se ha redactado
notas periodisticas sobre identidad gastronémica (picanteria), te-
niendo un registro inicial de 12 notas en los diversos diarios regio-
nales.

Discusion

A partir de al andlisis del estado del arte y recoleccién de la infor-
macion tenemos los resultados de los tres aspectos trabajados a sa-
ber: periodicidad de las notas; géneros periodisticos; contenido de
las notas sobre identidad gastronémica.

Se analiz6 12 notas periodisticas de los principales diarios regio-
nales, de los cuales el diario Correo y la Republica son los que mas
cobertura les da a las notas sobre gastronomia.

- Diario Comercio solo se encontr6 una nota informativa

- Diario el Pais se encontré dos notas informativas

- Diario Noticias se encontré una nota informativa

- Diario Correo se encontro cuatro notas

- Diario la Republica se encontré tres notas

- Diario el Pueblo se encontr6 una nota tipo interpretativo

Tabla 1
Periodicidad de las notas sobre la identidad gastronomico en periodicos de
circulacion local del sur andino

Periddicos 2023 2024
Correo X XXX
El Comercio X
El Pueblo X

El Pais X X
La Republica X XX
Noticias X

Elaboracion en el marco del proyecto: Estrategias de comunicacién
efectiva sobre la picanteria para reconocer la otredad; a través cam-
bios, permanencias de usos en la gastronomia en el marco de con-
sumidores de la provincia Arequipa 2023-2024

Es necesario sefialar que la revalorizaciéon de la picanteria den el
marco de la identidad gastrondémica, resulta, respecto de la tabla,
al ser solo 12 notas periodisticas en 2 afios muy controversial; si
tomamos en cuenta a Borrat,( 1989) quien plantea que el periddi-
co es un actor en la dindmica de la sociedad, esta presencia vista
desde la picanteria es minima, por lo tanto la funcién del periédico
como ente dinamizador de los actos y consumo en contextos so-
ciales, se opone ya que la identidad gastronémica y picanteria se
encuentra en un franco retroceso en la divulgacién periodistica, In-
triago(2020) propone que el volumen dentro de la periodicidad se

debe al tratamiento serio de los alimentos que raya en el reportaje
profundo lo cual no se observa debido ala minima divulgacion, por
lo tanto la periodicidad de la prensa en Arequipa no permite un me-
jor conocimiento de la gastronomia.

Tabla 2
Géneros periodisticos

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado

Valido |[Informativo 8 66,7 66,7 66,7

Entrevista 2 16,7 16,7 833

Ensayo 2 16,7 16,7 100,0

Total 12 100,0 100.0

Elaboracion en el marco del proyecto: Estrategias de comunicacién
efectiva sobre la picanteria para reconocer la otredad; a través cam-
bios, permanencias de usos en la gastronomia en el marco de con-
sumidores de la provincia Arequipa 2023-2024

Sobresale nota informativa, la posible razén es porque normalmen-
te se resalta notas porque son acontecimientos que se producen
en un momento importante o fecha, por ejemplo, al aniversario de
Arequipa donde se aborda mucho sobre informaciones con conte-
nidos relacionados a la actividad y se hace mencién mucho de la
picanteria. Otra, es porque se realizan un sinnimero de activida-
des con caracter turistico como ferias, festivales y degustaciones
masivas. Excluyéndose la entrevista y el ensayo, estos géneros son
generalmente aparecen solo en las efemérides. Por lo que conside-
ramos que los diarios de la region no estdn cumpliendo su funcién
educadora.

Figura 1

Contenido de las notas sobre identidad gastronémica en periédicos de circulacion local
del sur andino
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Elaboracion en el marco del proyecto: Estrategias de comunicacién
efectiva sobre la picanteria para reconocer la otredad; a través cam-
bios, permanencias de usos en la gastronomia en el marco de con-
sumidores de la provincia Arequipa 2023-2024.

La mayor cantidad de informacidn se concentra en la picanteria
arequipefla que existen en la gastronomia regional, seguido por
promover y rescatar la comida tradicional; para luego ser conside-
rada patrimonio inmaterial cultural a nivel nacional e internacio-
nal, este es un rubro muy importante porque se destaca de entre
los platos premiados a diferencia de otros del pais. Luego en otro
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rubro los expertos informan y analizan los principales y tradiciona-
les ingredientes que se utilizan. Aclaramos que se reiteran algunas
dimensiones porque se basan en dos afios; de igual forma se con-
sidera que el aporte siempre estd en la exaltacién de la picanteria,
pero consideramos que no es suficiente, y la razén es porque los
diarios son inmediatistas y manejan la informacién en torno a los
hechos que convergen en el contexto.

Conclusiones

Es necesario comprender que la gastronomia arequipefia como
identidad desde la prensa, es relativizada solo a efemérides como
aniversarios o fiesta tradicionales.

La periodicidad de las notas de la prensa, sobre la identidad gastro-
noémico, permiten comprender que el tema cultural no es importan-
te debido que el consumidor tiene otra tendencia noticiosa, por lo
que en los dos afios que se ha encontrado 12 notas sobre el papel de
la gastronomia arequipefia.

El género periodistico mas utilizado, es la nota informativa y en
menor medida las entrevista y los ensayos, lo cual al tener minima
divulgacion el trabajo periodistico de esta naturaleza, no es impor-
tantes; en consecuencia, no se induce a una la identidad regional.

El contenido de las notas sobre identidad se tiene que mas es sobre
la picanteria y la revalorizacién de los potajes, lo cual debe permitir
el fortalecimiento del sentido de pertenencia en la region.
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